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В статье раскрываются наиболее общие проблемы по 
организации и проведению предвыборных кампаний 
в крупных городах Российской Федерации. 
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The article reveals the most general problems con cerning 
organisation and holding pre-election cam paign in cities 
of the Russian Federation. 
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Глубокие изменения во всех  сферах 

общественной жизни, появление в России бо-
гатого спектра различных сил привели к воз-
никновению острой борьбы за власть в ходе 
создания органов государственной власти и 
органов местного самоуправления. Главным 
инструментом этой борьбы стали предвыбор-
ные технологии, в ходе которых осуществля-
ется прямое воздействие на формирование 
политической воли народа и в итоге – на ко-
нечные результаты избирательных кампаний. 

Предвыборные технологии объединяют в 
себе набор методик, приемов и специально-
стей, которые используются для достижения 
намеченных целей. При определении тех или 
иных технологий обязательно учитываются 
объективные условия проведения будущих вы-
боров, среди них особое место занимают: пра-
вовое поле (законодательная база для прове-
дения выборов), социально-политическая си-
туация в стране, регионе, национальные и куль-
турные традиции населения, материальные и 
организационные возможности субъекта феде-
рации, практика прошлых избирательных кам-
паний. 

Предвыборные технологии имеют свою  
специфику в зависимости от места и целей их  
применения: большие города, малые города,  
сельская густонаселенная местность, слабо-
населенные территории (например, Северные 
районы России). Следует отметить, что со-
циологический мониторинг (на примере Ново-
сибирска и Самары), проводимый в период  
общероссийских выборов, свидетельствует о 
том, что характер и механизм проведения 
предвыборных технологий в больших городах  
имеют достаточно схожие тенденции. 

Опыт последних двадцати лет показыва-
ет, что в современной предвыборной практике в 
российских мегаполисах значительно возраста-
ет роль социальных сетей, а это связано с ус-

ложнение стратификационной структуры обще-
ства, возникновением многочисленных групп 
населения существенно отличающихся друг от 
друга по интересам, ценностям, менталитету, 
политической культуре, религиозным убежде-
ниям, но в силу сложившихся обстоятельств  
проживающих в одном мегаполисе. Такая си-
туация требует более гибкого подхода к выбору 
и проведению предвыборных мероприятий, уче-
ту интересов, прогнозированию вариантов по-
ведения каждой социальной группы в отдельно-
сти и возможных социальных действий всего 
населения города. 

Предвыборные технологии принято ус-
ловно рассматривать как многоуровневое яв-
ление. Первый уровень – это каналы доступа 
(СМИ – телевидение, радио, интернет, печать  
и др.) которые достаточно специфичны для 
мегаполисов и малых городов по объему ох-
вата аудитории, насыщенности информацией,  
ее достоверности и объективности, времени 
доведения до населения. Второй уровень – 
это конкретные приемы распространения ин-
формации, которые наиболее приемлемы на 
данной территории, смежных территориях, 
имеющие специфические признаки (например,  
для оленеводов – кочевников, экипажей мор-
ских судов). Третий уровень – это технологи-
ческие принципы (подходы) предвыборной 
деятельности всеми ее субъектами, которые,  
как правило, универсальны.  

Основными субъектами предвыборных 
технологий являются: кандидаты в органы вла-
сти, которые выдвигают свои социальные про-
граммы; доверенные лица кандидата, основная 
функция которых осуществлять его представи-
тельские возможности среди избирателей; 
группа поддержки, ее основная задача созда-
вать позитивный социально-психологический 
климат при встречах кандидата с населением и 
при проведении дебатов между кандидатами; 
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агитаторы, которые формируют имидж кандида-
та и пропагандируют его предвыборную про-
грамму. В отдельную группу входят другие чле-
ны команды, такие как: лица обеспечивающие 
связь со средствами массовой информации; 
спонсоры, оказывающие материальную под-
держку кандидату; представители партий, осу-
ществляющие политическую поддержку; твор-
ческие коллективы (артисты), которые старают-
ся превратить скучную рутинную работу ранее 
названных субъектов, в некое веселое и радо-
стное представление.  

В ходе предвыборной кампании коман-
да кандидата старается получить наиболее 
достоверные и объективные данные об элек-
торате, об избирательных предпочтениях, об 
экономических возможностях города, региона,  
об основных социальных, профессиональных, 
демографических, национальных, религиоз-
ных особенностях населения избирательного 
округа, о его удовлетворенности материаль-
ными, культурно-бытовыми, жилищными, эко-
логическими условиями. Это позволяет кан-
дидату по ходу предвыборной кампании коор-
динировать свою программу и в дальнейшем  
завоевать на свою сторону большую часть  
электората. 

По характеру воздействия на электорат 
предвыборные технологии разделяют на 
«прозрачные», «манипуляторские» и «дискре-
дитационные». «Прозрачные» технологии на-
правлены на интеграцию и артикуляцию инте-
ресов избирателей, на их убеждение, на 
разъяснение программы кандидата, на учет 
мнений различных групп населения. «Мани-
пуляторские» технологии ориентированы на 
элементы внушения, эмоционального воспри-
ятия обещаний кандидата населением, на не-
уверенность в завтрашнем дне, на нетерпи-
мость к существующим порядкам. Технологии 
«дискредитации» соперника главной целью  
имеют принизить его имидж, исказить  пред-
выборную программу, показать отрицатель-
ные качества.  

И международный, и отечественный 
опыт избирательных кампаний показывает,  
что только при максимально эффективной 
реализации командой кандидата предвыбор-
ных технологий, особенно в больших городах, 
где сосредоточена основная масса электора-
та, имеющего более широкий диапазон оце-
нок претендента во власть, он может рассчи-
тывать на реальную победу в предстоящей 
борьбе за место в ее структуре. 
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